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Se presentara un cartel por aula.

Antes de enviar el trabajo del aula. hay que pararse a reflexionar:

¢ES ORIGINAL VUESTRA HISTORIA? :
¢ES CONVINCENTE? ;CREEIS QUE CONECTARA CON EL PUBLICO?
¢CONSEGUIRA LLAMAR LA ATENCION? ;PERDURARA EN EL TIEMPO?

El cartel se realizara en TAMANO A3 con la técnica que los alumnos elijan: dibujo,
collage. pintura... y no esta permitido usar ni programas ni herramientas informaticas
para ello.

Para presentarlo, deberéis ESCANEARLO 0 FOTOGRAFIARLO y subirlo a la web del
concurso en FORMATO .JPEG 0 .IMG

El cartel debe hacer campania por instaurar*EL DIR DE LA ILUSION”.

EDUCACION ESPECIAL

Los grupos participantes tendran que realizar una de las dos piezas
propuestas: o un cartel en formato A3 o un trabajo audiovisual de
30 segundos siguiendo las instrucciones expuestas en los apar-
tados anteriores. Para ello, pueden consultar esta Unidad Didactica
si realizan el cartel, o bien la correspondiente a Secundaria, si se
deciden por el trabajo audiouisual.
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Seguro que alguna vez has sentido ese impulso que te empuja a superarte. a conseguir algo.
ese sueno en el que has puesto todo tu corazon: es LA ILUSION, el motor que te empuja, que
nos empuja a mover (o mejor de nosotros mismos Y a lograr que se hagan realidad nuestros
mejores proyectos.

La ilusion ha sido desde siempre la companera de nuestro trabajo. Desde los origenes de la
ONCE, en la Espana de 1938, hemas afrontado con ilusion todos los retos que hemos encon-
trado en nuestro camina. decididos por una parte a facilitar y proporcionar formacion y empleo
a las persaonas con discapacidad y. por atra, a acabar con todo tipo de discriminacion con el fin
de lograr una verdadera inclusion sacial.

Creemos que las mayores barreras estan en nuestra mente: aguella asignatura que pensa-
bamaos que jamas podriamas aprobar, aquella meta que creiamos que no podriamos alcanzar...
Pera con ilusion todo es posible. Y lo mejor de la ilusion es que puede contagiarse a otras
personas. Por eso. no se nos ocurre mejor forma de celebrar los 30 anos de nuestro Concurso
Escolar que compartiendo con vosatros toda nuestra ilusion de forma que podamos transmitirla
al resto de la sociedad.

En la ONCE y su Fundacion sabemos que la ilusion mueve el mundo. y que, en momentas coma
este, jes necesario reivindicarla y protegerlal {Movilizarnos para que se reconozca su impar-
tancial Gracias a la ilusion de muchas personas hemas conseguida que el mundo sea cada vez
mas inclusivo y accesible para todos y que la sociedad este mas involucrada y concienciada
en todos los aspectos. Ahora es el momenta de ponerla en valor. Este ano hemos pensado
gue si existe un dia del medioambiente, de la salud o de la nutricion en el que nos dedicamas a
difundir, cuidar y proteger esas ideas tan valiosas... ¢ Par que no tener un Dia de la llusion? ¢ Par
gue no trabajar desde nuestro Concurso Escolar para hacerlo realidad?

Para lograrlo queremas proponeros un prayecto en el que la ilusion, ademas de ser el pilar
fundamental. tambien sea la protagonista. Debereis realizar un cartel publicitario en el que se
fundamenten los moativas por los que es tan importante poner de manifiesto la ilusion. Este
trabajo se complementara con un “Oncedecalogo” en el que se recogeran las once razones por
las que tu aula considera necesario tener un Dia de la llusion. La presentacion del Oncedecaloga
no puntua en el concurso, pero si es necesaria para participar. Participando en este proyecto,
los alumnos, como verdaderos agentes de cambio, podran comprabar el poder de la ilusion ya
que todas sus ideas serviran para respaldar nuestra iniciativa ante las autoridades europeas

Y que. gracias a ellos, se instaure de forma oficial “EL DIA DE LA ILUSION".

Para apoyaraos en esta tarea, como cada ano, os ofrecemos esta unidad didactica
gue creemos 0s sera de gran utilidad. Este material esta pensado con un doble
objetiva: por un lado os encaminara a la realizacion del cartel publicitario, por otro
cubrira parte del curriculo escolar, por lo que puede ser considerado un material
alternativo que no suponga una carga extra para la clase. El uso de este material
es completamente optativo y la realizacion de las actividades no es necesaria para
la participacion en el concurso.

Esperamos uuestras trabajos, porgue sabemaos que sois parte del cambio. Juntos, con
ilusion...
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En el desarrollo del actual marco legal regulado por la Ley Organica 2/20886, de 3 de mayo, de
Educacion, se recanocen en el articulo 2, entre los fines de la educacian, los siguientes:

e Elpleno desarrallo de la personalidad y de las capacidades de los alumnos.

¢ La educacion en el respeta de los derechos y libertades fundamentales. en la igual-
dad de derechos y oportunidades entre hombres y mujeres y en la igualdad de
trato y no discriminacion de las personas con discapacidad.

* La educacion en la responsabilidad individual y en el merito y esfuerzo personal.

* La formacion para la paz. el respeto a los derechos humanos. la vida en comun.
la cohesion social. la cooperacion y la solidaridad entre los pueblos asi como la
adquisicion de valores que propicien el respeto hacia los seres vivos y el medio
ambiente. en particular al valor de los espacias forestales y el desarrollo sostenible.

® El desarrollo de la capacidad de los alumnos para regular su propio aprendizaje.
confiar en sus aptitudes y conocimientos, asi como para desarrollar la creatividad,
la iniciativa persanal y el espiritu emprendedar.

* la preparacion para el ejercicio de la ciudadania y para la participacion activa en la
vida economica, social y cultural, con actitud critica y responsable y con capaci-
dad de adaptacion a las situaciones cambiantes de la sociedad del conocimiento.

Esta unidad didactica atiende a estos fines a lo largo de las distintas actividades propuestas,
gracias a la metodologia utilizada y a las diferentes sesiones propuestas.

A lo largo de la unidad didactica se pretenden desarrollar actividades que promuevan el apren-
dizaje colaborativo, de manera que los alumnos sean duenas de sus propias ideas. aprendan a
solucionar conflictos que puedan surgir. tomen decisiones responsables, dialoguen entre ellos,
descubran otras formas de aprender y canfien en un proyecto (su cartel publicitario) elaborado
par ellos mismos.

 FACILITAR EXPERIENCIAS EMPATICAS que permitan comprender el concepto de ilusién en
situaciones cotidianas.

* DESARROLLAR LA INICIATIVA PERSONAL asumiendo sus responsabilidades y ejerciendo sus
derechas, practicando la tolerancia. la cooperacion y la solidaridad.
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e REFLEXIONAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA PUBLICIDAD como transmisor de
valores idealogicos, culturales y actitudinales. desarrollando un juicio critico ante ella.

e MEJORAR EL USO DE LA LENGURA como medio de comunicacion de ideas. sentimientos,
vivencias y opiniones.

» DESARROLLAR LA COMPRENSION DE LOS MENSAJES PUBLICITARIOS. atendiendo al
significado y a los recursos formales que emplea (linguisticos, visuales..)

e REFLEXIONAR ACERCA DE LA CREATIVIDAD como elemento indispensable en la comu-
nicacion publicitaria y utilizar su propia creatividad para transmitir sus propios mensajes de
la manera mas eficaz.

o COMPRENDER LAS RELACIONES DEL LENGURJE PLASTICO Y VISUAL con otros
lenguajes y elegir la formula expresiva mas adecuada. contribuyendo a la comunicacion.
reflexion critica y respeto entre las personas.

- VALORAR LA IMPORTANCIA DE LA PARTICIPACION CIUDADANA y la transmision de
valores que fauarezcan la solidaridad y que ayuden a superar cualquier tipo de discrimina-
cion o diferencia social.

 TRABAJAR EN EQUIPO, buscando soluciones, actuando de forma respansable, dialogante
y flexible.

Los cimientos de este Concurso Escolar se han desarrollado tomando como referencia la LOE,
gue tiene como finalidad: “proporcionar estrategias a los alumnos, que les permitan afianzar su
desarrollo personal, adquirir habilidades y conocimientas (..., asi como desarrollar habilidades
sociales, (.. y la afectividad”.

El proyecto va a desarrollar transuersalmente los siguientes contenidos en las distintas areas:
A. LENGUA CASTELLANA Y LITERATURA:

 PARTICIPACION ACTIVA Y COOPERADORA en interacciones espontaneas propias de la
vida cotidiana y de la actividad de aula (conuersacion, discusion informal, planificacion de una
actividad, etc), y en otras mas formales y dirigidas (asambleas, debates, dilemas morales,
encuestas, entreuistas, etc), utilizando un discurso ordenado y coherente, con actitud de
coaperacion y respeto en situaciones de aprendizaje compartida, con interes por expresarse
con entonacion y pronunciacion adecuadas; con la finalidad de recoger e intercambiar infor-
macian, resoluer conflictos, llegar a acuerdos, manifestar sus propias opiniones o planificar
acciones conjuntas.

+ CONOCIMIENTO Y USO DE LAS ESTRATEGIAS Y DE LAS NORMAS para el intercambio
comunicativo: escucha atenta. exposicion clara. respeto del turno de palabra. participando.
haciendo aportaciones. controlando la impulsividad. emitiendo un comentario oral y juicio
personal y respetando las sensaciones, experiencias. ideas. opiniones y conocimientos de
los otros. prestando atencion a las formulas de cortesia.
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 ELABORACION DE TEXTOS utilizando lenguaje verbal y no verbal (ilustraciones, imagenes,
graficos, etc), con intencion informativa: carteles, comics, anuncios, etc.

B. EDUCACION ARTISTICA:

* EXPLORACION de las caracteristicas. elementos, tecnicas y materiales que las obras artis-
ticas ofrecen y sugieren para la recreacion de las mismas y creacion de obras nueuvas.

- ANALISIS Y VALORACION de la intencion comunicativa de las imagenes en los medios y
! tecnologias de la informacion y la comunicacion.

* DISPOSICION a la originalidad. espontaneidad. plasmacion de ideas. sentimientos y viven-
cias de forma persanal y auténoma en la creacion de una obra artistica.

« INICIACION al diserio y al mensaje publicitario: dibujo de ideacian.

« ELABORACION DE IMAGENES usando manchas cromaticas. tonalidades y gamas en
comics., historietas, carteles. murales. mosaicos. tapices e impresiones.

C. CONOCIMIENTO DEL MEDIO NATURAL SOCIAL Y CULTURAL:

e EL DESARROLLO PERSONAL. Las actividades prapias y la participacion en las actividades
de indole colectiva. La responsabilidad individual.

* BIENES Y SERVICIOS para satisfacer las necesidades humanas. El consumo. La actividad
comercial. La publicidad.

D. EDUCACION PARA LA CIUDADANIA Y LOS DERECHOS HUMANOS:

* LA DIVERSIDAD HUMANRA como enriquecedora de la conuivencia.
« CONOCIMIENTO Y VALORACION de los principales derechos y obligaciones.

« SENSIBILIZACION por las necesidades de las personas y por desarraollar comportamientos
solidarios.
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Esta unidad didactica se sustenta en la corriente constructivista del aprendizaje. donde el
alumnado es protagonista de su propio proceso de ensenanza-aprendizaje.

 PARTICIPACION ACTIVA: El plan de actividades postula el uso de ‘metodos
problematizantes”, basados en el aprendizaje por la accion, poniendo en juego el pensar, el
sentir y el hacer. Mediante la utilizacion de tecnicas activas y dinamicas que fomenten el
| trabajo grupal, se fauorece el desarrallo de actitudes y valores personales basados en la !
' reflexion y la empatia. ;

* INDIVIDUALIZACION: En este material se han contemplado las caracteristicas psicoevolu-
tivas de este grupo de edad. para facilitar un aprendizaje significativo.

+ RACIONALIZACION: Queremas fomentar un pensamienta critico, cuestionanda las propias
ideas al contrastarlas con nueva informacion.

 SOCIALIZACION: las actividades se enfocan en el trabajo grupal. fomentando las
relaciones interpersonales. la cooperacion y la empatia.

 CREATIVIDAD Y DIVERSION: El planteamiento de las actividades se ha realizado buscando
un enfoque creativo y ludico, para que los alumnos aprendan con gusto y de manera
significativa.

« AUTONOMIA: Damos impartancia al pader de iniciativa del alumnado, a su capacidad de
reflexion y libertad de eleccion, convirtiendose en respansables de sus decisiones y acciones.
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En la sociedad global en la que nos encontramos, estamos expuestos a un sinfin de mensajes
publicitarios que son el reflejo de nuestra cultura. de nuestras formas de vida. de lo que despierta
nuestro interes y sobre todo. de nuestras aspiraciones, tanto emaocionales como materiales.

Independientemente del objetivo comercial que persigue la publicidad, tambien hay que tener
presente la capacidad que esta tiene para difundir valores ideologicos y actitudes sociales que,
de un mado u otro, actlian sobre nuestro sistema de pensamienta. y madifican nuestro compor-
tamiento, reforzando o rechazando valores que estan presentes en la sociedad.

Con este material pretendemas realizar un acercamiento a la comunicacién publicitaria. mejo-
rando su comprension y el funcionamiento de los distintos codigos que se emplean en ella. Esto
nos permitira enfrentarnos al mensaje publicitario con otros ojos; por una parte. su compren-
sion potenciara el desarrollo de actitudes de consumo responsable; por otra, identificaremos
aqguellos otros mensajes cuyo objetivo se centra en sensibilizar, en crear conciencia social.
Ademas. constituye una herramienta interesante para trabajar el texto argumentativo-persua-
sivo y algunas tecnicas plasticas y visuales.

Desarrollaremos un estudio de la publicidad basado en el curriculo y que os ayudara en la reali-
zacion del cartel que vais a presentar a concurso con el aula. En este trabajo sera necesario
gue desperteis toda la creatividad de vuestros alumnas, que todos pongan mas ilusion que
nunca y que cooperen. Porque detras de una buena campana publicitaria hay necesariamente
un equipo unido. La forma de trabajar la decidireis vosatros; habra clases que prefirais participar
unidos en todaos los pasas; otros, en cambio, preferiréis repartir las diversas tareas entre los
componentes de la clase: unas, plasmaran tadas las ideas en papel, otros se encargaran de
los bocetas, los habra que prefieran dar color al cartel, etc. Pero lo importante es que, elijais
un mado u otro de trabajar, siempre lo hagais con la ilusion que envuelue

este cancurso... pues solo asi lograreis que vuestro cartel sea realmente
publicitario. X
i)

Y os preguntareis... ¢ Que es un cartel publicitario?, s comao consigo que mi e
cartel transmita todo lo que quiero decir?, ¢ qué pasos tengo que seguir 7

para conseguirla?, ¢que técnicas puedo emplear para conseguir un gran

253 3

resultado” No os preocupeis, paso a pasa, vamos a ir descubriendo todos
las trucos que necesitais saber para realizar vuestro cartel.
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Os hemos pedido gue os mouilicéis, que nos ayudeis a concienciar a las autoridades europeas,
a hacer campana por EL DIA DE LA ILUSION, pero ¢ sabemos que es una campana’?

UNA CAMPANA PUBLICITARIA es un conjunto de estrategias que se
ponen en marcha para promocionar una idea, un producto, una marca o un
servicio. Esta compuesta por varios mensajes publicitarios que comparten
un mismo fin y, por lo tanto, comunican la misma idea. Estas mensajes son
distribuidos a traves de diferentes medios: teleuvision, Internet, prensa, radio,
etc.

Dentro de la campana publicitaria que hemos disenado para conseguir que EL DIA DE LA ILUSION
sea reconocido, vosotros vais a participar de dos formas: por una parte, contribuireis con
vuestro “Oncedecélogo”. que sera divulgado en nuestra pagina Web y. por otra. lo hareéis con la
presentacion de un cartel publicitario.

La creacion de un cartel es un proceso complejo, que abarca muchos campos. Por ello, os
vamos a ir contando todos los pasos que teneis que seguir para realizar vuestro propio cartel
publicitario, asi os adentrareis dentro del lenguaje de la publicidad y podreis formar parte de
nuestra campana por EL DIA DE LA ILUSION.

Lo primera que teneis que tener claro es a queé nas referimas cuando hablamos de cartel publi-
citario:

UN CARTEL PUBLICITARIO es una herramienta de comunicacion o un
soporte publicitario gue consiste en una lamina de papel, carton u otro mate-
rial gue se imprime con algun tipo de mensaje visual (texto, imagenes y todo
tipo de recursos graficas) que sirue de anuncio para difundir una informa-
cion o promocionar un producto, un eventa, un servicio, una reivindicacion o
cualquier tipo de causa.

iParemonos a pensar! ¢ Qué queremas conseguir? Lo primera que tenemos que hacer es definir
nuestro objetivo. El objetivo variara en funcion del tipo de campana que vayamos a realizar.
Seguro que te has fijado en que hay campanas que buscan fauorecer el consumo de un deter-
minado producto o marca y otras que intentan difundir una idea.
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Las primeras son campanas comerciales y responden a la filosofia de la sociedad de consumo,
ya gue por una parte viene motivada por intereses comerciales y, por otro, son consecuencia
de un estilo de vida. La interseccion entre estas dos mativaciones, condicionara el resultado del
anuncio, que se valdra de los deseos y necesidades de un sector de la pablacion para conse-
guir el fin de la venta. Como cansumidores responsables nos tocara decidir si realmente nece-
sitamas el producto promocionado o si lo que nos seduce es alguno de los valores asociados
que aparecen en el mensaje.

Para conseguir su objetivo, la campana comercial tiene que lograr que el consumidor y o el
potencial comprador elija un producto entre otros de las mismas caracteristicas. asi como la
fidelidad del consumidor hacia el producto. Para ello se realiza una investigacion de mercado.
por medio de la cual se recopilan datos acerca de las preferencias de los potenciales consumi-
dores. su poder adquisitivo, etc.

Las segundas campanas, las no comerciales, son aguellas que intentan influir en la sociedad
para alcanzar un bien comun. Por ejemplo las campanas de la DGT o de la ONCE. Estas van
dirigidas a amplios sectares de la poblacion que pueden tener intereses y gustas muy dife-
rentes. En estas casos se recurre a la identificacion del espectador con la idea, intentanda crear
empatia con el personaje o la historia que se nos muestra. Los intereses de estas campanas
estan puestos en mejorar alguin aspecto sacial.

Una vez determinado nuestro objetivo, tendremos que definir en pocas palabras cual es el
mensaje que queremos hacer llegar, que es lo que queremos decir a traves de nuestro cartel.
También es importante que tengamas en cuenta el publico objetivo al que ira destinado. Aunque
el mensaje llegue a un publico muy amplio, no sera igual de efectiva para todo el mundo. Solo
el grupo al que va destinada sera susceptible de sentir la identificacion con el mensaje. Por ello,
teneis que pensar quien va a ver uuestra cartel, qué edades tienen, donde viven, en qué pueden
trabajar, qué cosas pueden gustarles, etc. Saber cual es vuestro publico objetivo sera una de
las tareas mas dificiles de canseguir, pero seguro gque entre todos podeis conseguirlo.

Por Ultimo, analizaremos las caracteristicas de nuestro producto o idea. valorando sus debi-
lidades, fortalezas, amenazas y oportunidades. En este caso, tendreis que hacer uuestra
evaluacion pensando en la ilusion, ya que es el motor de nuestra campana.
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Aungue todas las clases que participais en este Concurso partis del mismo motivo, la ilusion,
cada uno lo hara de forma diferente. En este paso teneis que ser muy creativos. Entre todos
teneis que conseguir una idea original, para ello podeis seruviros de una tecnica muy utilizada en
publicidad conocida como Brainstorming o “tormenta de ideas’. Esta tecnica de trabajo grupal
consiste en expresar el mayor numero de ideas posibles sin enjuiciar ninguna de las obtenidas.
Podeis anotar en la pizarra o en un papel todo lo que se os vaya ocurriendo, seguro gue entre
todas las anotaciones aparecera una que marque la diferencia: la “big idea”.

Por ejemplo, marcas de refrescos hay muchas, pero... Pregunta a tus alumnas por una marca
de refresco y ¢cual es la mas mencionada? Las marcas que son mas conocidas y recordadas
por la gente suelen ser aguellas que tienen una "big idea”. es decir. las que emplean una forma
diferente y creativa de hacer llegar su mensaje. que también es diferente y original al resto.
Este puede ser uno de vuestros objetivas, conseguir que vuestro cartel sea el mas recordado,
el mas diferente, el mas llamativo, el mas emocionante... Asi que, jno lo dudeis! y anotad todo lo
gue se 0s ocurra en vuestra brainstarming.

Una vez tengais la “idea” hay que desarrollarla: como lo vais a contar, queé tecnicas vais a
utilizar, que elementas van a aparecer en vuestro cartel..etc, en definitiva, hay que pensar en
todo lo que necesitais para desarrollar vuestra historia. Esto se hara de forma breve y luego o
iremos desarrollando en pasos posteriores.

Comao veremos mas abajo hay varios modos de darle forma a nuestra idea. aungue todos
contienen tres elementos esenciales que no debes olvidar:

* UN PRODUCTO, MARCA 0 IDER QUE PROMOCIONAR: Debéis presen-
tarlo como un objeto de valor. Para conseguir este efecto, tanto las palabras
como los iconos, tendran una connotacion positiva y apareceran asociados
a valores como la juventud, el poder. la fama. la solidaridad, la amistad... y lo
mas importante: LA ILUSION. Ademas, es importante adelantar la satisfaccion
y los beneficios de adquirir ese producto o de realizar determinada accion. En
nuestro caso, tenemos que mostrar por que es positivo gue tengamos un dia
de la ilusion.

e EL LEMA 0 ESLOGAN PUBLICITARIO: Elegireis una frase original, breuve,
impactante y facil de recordar, que al leerla nos reproduzca mentalmente la
imagen principal de nuestro cartel; esto ayuda a la permanencia del mensaje
publicitario y a que el cartel sea mas recordado.

* LOS ARGUMENTOS: Tendran el fin de persuadir al receptar respecto de los
beneficios de nuestro productao o idea. Los tipos de argumentos pueden ser
muy variados y, al igual gue en cualguier otro texto argumentativo, se pueden
mezclar distintos tipos de argumentos en un misma anuncio.
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A. ;COMO LE PODEIS DAR FORMA A VUESTRA IDEA?:

Los buenos carteles poseen un gran atractivo visual y fuerza emativa. Es por esto. que el cartel
es considerado uno de los medios de comunicacion de mensajes mas eficaz. Puedes conse-
guir este atractivo o esta eficacia a la hora de transmitir tu mensaje idea siguiendo diversas
estructuras:

« DEMOSTRACION: Se muestran uisualmente las cualidades del producto.
« COMPARACION: Se exponen las ventajas de un producto frente al de la competencia.

» ANALOGIA: Es una asaociacion de ideas aparentemente contradictorias. Por ejempla,
imagenes y palabras con connotaciones negativas junto a otras gque evocan uvalores
positivas.

o SIMBOLO VISUAL: Se recurre a la visualizacion de un simbolo gue nos sirve para identificar
una marca. Tiene la finalidad de generar un recuerdo duradero.

* TESTIMONIAL: En este caso son los usuarios de los productos los que prestan su
testimonio para hablar de las virtudes del mismo. Los protagonistas pueden ser gente
anonima o un experto o famaoso hablando de los beneficios del producto.

e TROZOS DE VIDA: Consiste en retratar momentos de la vida cotidiana.

ARGUMENTOS

» Cuando se intenta demostrar algo se suele recurrir a argumentas
logicos, apartando datos y evidencias.

» Una forma efectiva de argumentar consiste en mostrar el contraste
entre aguello que uno desea y aquello que rechaza. Estos argu-
mentos se emplean en las estructuras de comparacion.

 Para justificar la analogia muchas veces se emplea un argumento
de tipo emacional.

« Los testimoniales pueden recurrir a dos tipos de argumentos: Cuando
se utiliza un experto para hablar de las ventajas de un producto,
estamos utilizando un argumento de autoridad. Siaparecen personas
anonimas estamas ejemplificando con casos de la vida real.
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Lo mas impartante del eslogan es prouocar al espectador, conseguir en tres o cuatro pala-
bras que se identifique caon la idea. Por ello debe contener la esencia de nuestro mensaje. El
eslogan debe conectar con el publico y perdurar en el tiempo. No hay una técnica concreta
para elaborar un slogan, por ello os recomendamas que vayais anotando todo aquello que se
as ocurra. En algun momento saltara esa chispa.

A. EL LENGUAJE PUBLICITARIO:

las caracteristicas peculiares de los . -
carteles publicitarios, van a determinar - B
como se usa el lenguaje en la publicidad.
ya gue por una parte intentara implicar
al receptor y exaltar el producto y. por
otra, tendra que companer el significado a
partir de la interaccion de distintos codigos
(linguistico, iconico, etc). teniendo en
cuenta que probablemente la persona que
ve un cartel publicitario tan solo invierte 5
0 18 segundos.

Si la imagen es un elemento esencial
en el mensaje publicitario, el texto (en
este caso escrito) es clave. El publicista
debera encontrar las palabras y frases
mas adecuadas para conseguir su obje-
tivo: conuencer al receptor, y estas pala-
bras no seran las mismas para productas
diferentes. ni para el mismo producto si
se quiere vender a publicos objetivos dife-
rentes.

La funcion linguistica basica de los textos publicitarios es la apelativa o conativa. mediante la
cual el emisor intenta influir sobre la conducta del receptor. Los impera-
tivos y las frases exhortativas o de consejo son un buen ejemplo de ella

LA PERSONA (Ejempla: "Secretos de belleza. Descubrelos en el Corte Inglés”).
QUE VE UN CARTEL et . : o 3
PUBLICITARIO En combinacion con la funcion conativa, el publicista utiliza frecuente-
TAN SOLO mente la poética. que se manifiesta en todos aguellos recursos que llaman
INVIERTE 5 0 10 la atencion del receptor sabre el texta, nos referimos especialmente a las
SEGUNDOS. figuras retoricas o literarias, cuyo uso causan en el lector una sensacion

de extraneza que le hace fijarse en el mensaje y leerlo con atencion o
incluso meditar brevemente sobre el.
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Otras caracteristicas del lenguaje publicitario son el usa de:

PALABRAS NUEVAS, a menudo sin significado ni referente real. creadas a partir de recursos
diversos (composicion, derivacion. etc.) Ejemplo: Mama me da lo que me Gustamax de todo.
(Pepsi.

TECNICISMOS para prestigiar al producta cientifica o culturalmente (términos clasicos latinos
y griegaos, extranjerismas): Ejemplo: Dixan Megaperls.

PALABRAS EXTRANJERAS para insistir en el prestigio y en la modernidad. Ejemplo: es muy
frecuente la utilizacion del frances para prestigiar colonias o perfumes: Adolfo Dominguez. Eau
de toilette pour hamme.

EXPRESIONES COLOQUIALES, FRASES HECHAS, REFRANES... que en muchas ocasiones
han sufrido una transformacion: Ejemplo: Por fin llueve a gusto de todas. Tampax Multipack.

RIMRA: Chorizo Revilla. un sabor que maravilla.

ELIPSIS: Se concentra el mensaje en ciertas palabras y se suprimen otras, normalmente verbos
gue guedan sobreentendidos: Ejemplo: Peugot 2085, contigo al fin del mundo.

ORACIONES IMPERATIVAS, INTERROGATIVAS Y EXCLAMATIVAS. con la intencion de
implicar mas directamente al receptor. Ejemplo: Bebe fruta, bebe energia, bebe Zumasol.

LA 2 PERSONRA (tuteo de familiaridad). se establece un dialogo para implicar al receptor. La 3
persona aparece para un tratamiento mas formal. Ejlemplo: No te imaginas (o que Citroén puede
hacer por ti.

En definitiva, la publicidad utiliza el lenguaje con fines eminentemente persuasivos, pretende
influir sobre la voluntad del receptor, conuencerle. Para ello utiliza un lenguaje conciso. breve,
directo, vivo, facil de recordar. que se suele concretar en el eslogan. El lenguaje que empleemas
en el cartel ha de resumir la idea esencial y a su vez, llamar la atencién del receptor e influir
sobre el para que adquiera el producto.

El cartel publicitario debe confeccionarse siguiendo ciertas parametros, relacionados directa-
mente con la visualizacion del mismo. Graficamente los carteles publicitarios deben presentar
un correcto y adecuado equilibrio de todos sus componentes. Las fotos, las imagenes, los
graficos y textos deben ser mostrados siguiendo una linea de comunicacion que facilite al ojo
humano visualizar los diversos puntos de informacion que el cartel posee.

Tenemos gue tener presente, que en un cartel publicitario, cada elemento se coloca de forma
estrategica en lugares estrategicos, de esta forma se puede influir sobre la manera en gue el
publico objetivo entiende la informacion y la procesa.

Ademas, todo cartel posee lo que en publicidad conocemos como “Key visual®, es decir, la
imagen o elemento clave en el que se basa la idea.



LEY DE LA MEMORIA (de Herman Brand): El ojo registra varias figuras
buscando un orden. Normalmente, se adopta el mismo orden gue en la
lectura de un texto: de izquierda a derecha y de arriba abajo. Ademas, la
Ley de la Memoria, sostiene que la informacion en el cuadrante superior
izquierdo es mas facil que quede registrada a largo plazo. La parte inferior

derecha es la que menos se suele recordar.

1"'
b}

Ueamos un ejemplo sobre la ley
de la Memoria y la composicion de
los carteles publicitarios: En el caso
del cartel que vemos de esta marca
de aceite, se ha colocado el logo de
la marca en el encuadre superior,
para gue se recuerde con el paso
del tiempo. el “key visual® (la botella
escondida) en la parte derecha. y el
eslogan en la inferior izquierda. Como
uemas, sigue el recarrido que senala-
bamos.

Los TEXTOS y los tipos de letras que
se utilizan asi comao sus respectivas
colores y relieves son factares funda-
mentales que deben ser realzados
de forma que no contrasten con la
idea que se quiere transmitir. Por lo
general, el cartel publicitario mas
llamativo posee colores de los mismas
atributos, sus letras son grandes y los
graficos estrafalarios.

Dependiendo de si gueremos darle
mayor importancia al eslogan o al key

visual, la tipografia y la composicion de las imagenes seran de una manera u otra. Tendreis que
decidir y disenar esta composicion segun los objetivas que os hayais marcado.

La caracteristica mas relevante de los carteles publicitarios son, a su vez, LOS COLORES: éestos
deben estar en contraste con el color del fando, por ejemplo: si el fondao es oscuro las letras a

utilizar deben ser de colores claros.

También hay que tener en cuenta el TAMANO de los elementos. Las imagenes deben estar
proporcionadas y en armonia, entre si mismas, y con el resto de elementos que companen el

cartel.
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1. PRIMER PASO.

PRIMEROS BOCETOS: El primer paso para la
creacion del cartel consiste en la realizacion
de diferentes bocetos. en los que se estudian
varias soluciones para la imagen y el texto.
y para la idea gue queremos transmitir. Los |
primeros bocetos son simples dibujos a lapiz. |
a los que después se incorporan algunas indi-
caciones sobre el color empleando acuarelas o

lapices de colores, o en su caso el material con

el que hayais decidido trabajar.

2. SEGUNDO PRSO.

ELABORACION DEL BOCETO FINAL: A conti-
nuacion, se trabaja sobre el boceto que mas
nos gusta, y que entre todo el equipo se ha
decidido que es el mas ariginal o el que mejor
refleja nuestra “big idea”. Se mejora el primer
boceto teniendo en cuenta la composicion y los
elementas de los que hemos hablado (eslogan.
imagenes, simbolos..). Es recomendable que
hagais varias pruebas antes de hacer el cartel
definitivo, es por esto, que el segundo paso es
el mas importante.

3. TERCER PASO.

PREPARACION DE LA IMAGEN DEFINITIVA: Una
uez resuelta esta segunda fase del trabajo, el
boceto se traslada al soporte definitivo en el
gue vamas a presentar el cartel. Habitualmente
se utiliza como soporte una cartulina gruesa o
un papel encolado con carton.




OBJETIVOS

Conocer el concepto de ilusion.
Reflexionar sobre aspectos que puedan llegar a ilusionar a los alumnos.

T

t
!
|
s

DESTINATARIOS AREAS CURRICULARES
Segundo y tercer ciclo de Lengua Castellana, Educacion para
Primaria. la Ciudadania, Educacion Artistica.

T P T T

DURACION MATERIALES

2 sesiones. Un paquete de post-it.
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DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

La RAE define la ilusion como “Esperanza cuyo cumplimiento
parece especialmente atractivo”.

El profesor comenzara preguntando a los alumnos qué es LA ILUSION ES
segun ellos la ilusion. LA ESPERANZA CUYO
CUMPLIMIENTO PARECE

ESPECIALMENTE
ATRACTIVO

Tras escuchar uvarias respuestas, el profesor tomara
ideas de unos y otros para crear una definicion correcta y
accesible a los ninos.

A continuacion les ayudara a llegar a la conclusion de
que podemos tener ilusiones materiales (que me traigan
muchas cosas los Reyes Magos). pero que existe otro tipo
de ilusion mas importante, que nos mueve a superarnos,
a ser mejores y que podemos compartir con otros. Les
pedira que pongan un ejemplo.

A CONTINUACION SE PROCEDERA A VISIONAR EL SIGUIENTE VIDEO:

HTTP:/ /WWW.YOUTUBE.COM/WATCH?V=PCYTBXLEZ7M L
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http://www.youtube.com/watch?v=PcyTBXLez7M

TRAS EL VIDEO, el profesor les animara a reflexionar a traves de las siguientes preguntas:

1. s0ué ilusion tenian estos niros? &Y era facil o tenian que superar
dificultades?, jcuales?

¢La gente de su pueblo creia al principio en ellos? ¢ Y luega”?

¢Cumplieron su ilusion aungue no ganaran el tornea?

+Como lo hicieron?

N £ W N

¢Es importante tener una ilusion y tratar de cumplirla? ¢ Por que?

Para acabar, el profesar pedira a los alumnos que escriban en un post-it una ilusion suya (no
material) y que creen que deberian hacer para lograr cumplirla.

En la siguiente sesion, y desde la asignatura de Plastica, se procedera a realizar un collage
pegando los post-it en un cartel y formando a su vez la palabra: ILUSION.

Por ultimo, exponer en el pasillo o en el patio, para que se haga participe de esta actividad a
todo el colegio y asi puedan compartir sus ilusiones, anadiendo una gran cartulina para gue la
gente ajena a la clase pueda dejar tambien las suyas.




OBJETIVOS

Conocer los diferentes Dias Europeos existentes.

DESTINATARIOS AREAS CURRICULARES
Segundo y tercer ciclo de Lengua Castellana, Conacimiento del
Primaria. Medio, Educacion para la Ciudadania.

AREAS EXTRACURRICULARES

Informatica, Tecnologia.

MATERIALES

Ordenadares con acceso a Internet, papel y boligrafo.

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

Como bien sabemas, un Dia Internacional. o Dia Mundial
es el nombre que se da a la celebracion, conmemo-
racion, fiesta, festividad, etc., de una buena causa
promovida por alguna organizacion internacional,
habitualmente vinculada a las Naciones Unidas, para
su observancia internacional.

Imitan de alguna manera a las fiestas nacionales
que se celebran en cada pais. como es el casa, por
ejemplo, de nuestro Dia del libro, Dia de la Constitucion
o Dia del Padre.

DURACION

1 sesion

UN DIA INTERNACIONAL,

0 DiA MUNDIAL ES EL NOMBRE
QUE SE DA A LA CELEBRACION,
CONMEMORACION, FIESTR,
FESTIVIDAD, ETC., DE UNA BUENA
CAUSA PROMOVIDA POR ALGUNA
ORGANIZACION
INTERNACIONAL

Las celebraciones de la ONU tienen como objetivo contribuir, en todo el mundo, al cumplimiento
de los objetivos de la Carta de las Naciones Unidas y sensibilizar al publico acerca de temas
paliticos, saciales, culturales, humanitarios, o relacionados con los derechos del hambre. Son
ocasiones para promouer acciones nacionales e internacionales y despertar el interes sobre los

programas y actividades de las Naciones Unidas.



Estas celebraciones de la ONU son en su mayoria decididas por la Asamblea General. Otras han
sido creadas por instituciones especializadas del sistema para atraer la atencion del publico
sobre temas especificos.

En el caso de los Dias Eurapeos, es la Comision Europea la que aprueba y decide estas celebra-
ciones en todos los paises miembras de la UE.

Para que los alumnas conozcan diferentes celebraciones eurapeas, internacionales y mundiales,
el profesar debe escribir en la pizarra una serie de celebraciones. (Pueden servir como ejemplo,
las celebraciones que se indican en el cuadra inferiar).

Los alumnas, por parejas, deben averiguar la fecha en la que se celebran; para ello pueden
acudir a la sala de infarmatica, biblioteca o bien llevarlo a cabo desde sus casas.

A continuacion se realiza una puesta en comun con toda la informacion obtenida.

CELEBRACIONES FECHA
DiA MUNDIAL DE LA NO VIOLENCIA Y LA PAZ 30 DE ENERO
DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER 8 DE MARZO
DiA MUNDIAL DE LA SALUD 7 DE ABRIL
DIA INTERNACIONAL DE LA FAMILIA 15 DE MAYO
DiA EUROPEO DE LOS PARQUES NATURALES 24 DE MAYO
DIA MUNDIAL SIN TABACO 30 DE MAYO
DiA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE S DE JUNIO
DiA EUROPEO DE LA MUSICA 21 DE JUNIO

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD 3 DE DICIEMBRE

PARA FINALIZAR, el prafesor les animara a reflexionar a traves de las siguientes preguntas:

1. ¢Crees importante tener un dia especial para celebrar y proteger
cosas gue nos importan?

2. Crees que falta alguna fecha importante que no se conmemora?
3. /Te gustaria celebrar un Dia de la llusion?

&. sPor que crees que deberia celebrarse un Dia de la llusion a nivel
europeq?
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; OBJETIVO i
Analizar las distintas vias publicitarias que existen. Reconacer las partes del cartel i
publicitario. {
:13

! CURSOS AREAS CURRICULARES 3 g

' Segundo y tercer ciclo de Educacion para la Ciudadania. Educacion i i
Primaria. Artistica Plastica. Lengua Castellana. |
DURACION MATERIALES p

1 sesion. Recortes de reuistas. folletos, periodicos.

[
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DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

Comenzaremos preguntando que es la publicidad y cual es su fin. Les guiaremos hasta que
lleguen a la conclusion de que el fin es tener repercusion y aumentar las ventas de un producto

Posteriormente hablaremos de la importancia de la publicidad en nuestras vidas y les pregun-
taremos si se acuerdan de algun anuncio de TU, radio, valla publicitaria o revista periodico para
gue vean gue la publicidad lo que busca es que sea recordada. de ahi que tenga esldganes
faciles de repetir, canciones pegadizas...

Para ello. les diremos que traigan recartes de prensa. folletos,
revistas... En grupos. deberan hacer un analisis de los anun-

cios publicitarios. Tendran que diferenciar los aspectos que EL FIN ES TENER

son comunes a todos los medios y cuales son caracteristicos =~ REPERCUSION Y AUMENTAR

de cada uno (como la musica en la TU y radio. las imagenes LAS VENTAS DE UN
PRODUCTO

en prensa...).




POR ULTIMO, nos centraremos en el cartel publicitario, ya que es el trabajo que hay que realizar
para el concurso. Explicaremas las partes del cartel publicitario: marca, frase o eslogan y argu-
mento si se quiere, viendo algunos ejemplos.

Recordamos la definicion de cada uno de ellos:

* MARCRA: |dentificacion del producto o hecho. en nuestro caso reivindicar
el Dia de la llusion.

. » ESLOGAN: Es una frase o lema generalmente aguda y facil de recordar.

i No es necesario que todos los carteles la lleven, pero desde luego ayuda

| a sumemarizacion. Todos nos acordamos del eslogan de Coca-Cola: La
chispa de la vida" o de Adidas: Impossible is Nothing”

Pa rE S RE s 5 TieS Ths S e 3 AT

e ARGUMENTO: Son las razones para convencer a los consumidores de
la importancia de adquirir ese producto. o en nuestro caso de la impor-
tancia de que haya un Dia en el calendario destinado a la llusion. ya
que es el mator por el que la gente lucha y por lo tanto hay un cambio |
positivo en el mundo. ?
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OBJETIVO

Realizar un cartel publicitario reivindicando el Dia de la llusién.

CURSO0S AREAS CURRICULARES
Segundo y tercer ciclo de Educacion para la Ciudadania. Educacion
Primaria. Artistica Plastica. Lengua Castellana.

DURACION MATERIALES

3 0 mas sesiones. Rotuladores, lapices, ceras, folios, tijeras, pegamento...
cualquier material que necesiten para decorar el cartel.

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

Esta actividad se llevara a cabo de manera individual en la asignatura de plastica. Cada nino
realizara su cartel publicitario. y posteriormente se hara una votacion en la clase para decidir
entre todos cuales san los que mejor representan el Dia de la llusion. El objetivo es elegir lo
mejor de cada uno (el diseno de un cartel, el slogan de otro, etc.) para luego companer el cartel
ideal que representara al aula en el concursa de este ano.

EN LA 1 SESION, nos centraremos en el eslogan o frase. Les recordaremos que queremos
reivindicar un dia de la ilusion y que tiene que ser una frase que llame la atencion. Puede ser en
forma de pregunta. larga o corta. Tambien deberan decidir el tipo de letra que van a utilizar en el
eslogan. Haremos incidencia en gue todas las marcas suelen utilizar siempre el mismo tipo de
letra. para que nos sea mas facil reconocerlas, como Coca-Cola. Adidas. Nike. etc.

EN LA 2 SESION, nos ocuparemos de la decoracion del cartel. Haremos hincapié en que es la
parte mas visible del cartel y, por ello, la que debe llamar la atencion de la gente. Les anima-
remas a usar colores llamativas y a tener cuidado con el color de letra que utilizan. Si el fondo
es oscuro, a letra debe ser en colores claros y viceversa.

EN LA 3 SESION, (o las que se consideren necesarias). los alumnos se dedicaran a la elabora-
cion del cartel, utilizando el eslogan que decidieron en la 1 sesion e imagenes, dibujas, fotogra-
fias que decidieron en la sesion anterior.

CUANDO TODOS ESTEN TERMINADOS, se expondran en las paredes de la clase. para que las
otras clases puedan venir a verlos. Ademas se votara lo mejor de cada cartel, para crear luego
entre tados el que se enuiara al concurso en representacion de la clase.



OBJETIVOS

Expresar las razones por las que consideran importante mantener la ilusion.

DESTINATARIOS AREAS CURRICULARES
Segundo y tercer ciclo de Lengua Castellana. Educacion para la
Primaria. Ciudadania.

DURACION MATERIALES

] sesién. Cartulinas A3, rotuladores

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

Esta actividad tiene coma aobjetivo que los alumnos recapaciten acerca de todo lo trabajado
hasta ahora.

A partir de los esloganes escritos por cada uno de ellos en sus carteles publicitarios, en grupos
de 4, los alumnas deben decidir 2 ¢ 3 razanes por las que creen necesario que todos debemos
mantener la ilusion par conseguir un Dia de la llusion y un mundo mas inclusivo y justo para

todos.

El profesar puede empezar dandoles una de las razones a modo de ejempilo;

“LA ILUSION NOS HACE MANTENER LA ESPERANZA EN QUE LAS
COSAS POSITIVAS SE PUEDEN CONSEGUIR™.

LOS ALUMNOS LLEVARAN A CABO POSTERIORMENTE una puesta en comun con el fin de
escribir un “oncedecalogo” que incluya sus 1l razones por las que consideran que es necesario
mantener la ilusion en la vida y tener un Dia de la Ilusion.

El "Oncedecdlogo de la llusién”™ puede quedar expuesto en una pared de la clase a modo de
sintesis de todo lo experimentado y aprendido a o largo de todas las actividades.
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CREDITOS

Unidad didactica creada por iniciativa de la ONCE y su Fundacion,
y desarrollada por Arista Kids, la division especializada en
Comunicacion infantil y adolescente de la agencia ARISTA.

. DIRECCION
. Alvaro de la Cruz.

COORDINACION GENERAL Y PEDAGOGICA
Ana Lopez y Patricia Gallego

DIRECCION CREATIVA
Helena Gutierrez y Diana Casadiego.

| DOCUMENTACION Y CONTENIDOS
Ana Lopez y Patricia Gallego
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